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免责声明

本文档载有前瞻性陈述。与该等陈述相关的预期：（a）并非历史事实，（b）包含推测或预测未来事件和结果，（c）包含可能不
正确的假设，包括与商业策略、广告主的需求和预期、行业和市场趋势、对投资策略的预期以及匯量科技有限公司（“公司”）
的财务目标，如收入、利润、调整后的税息折旧及摊销前利润以及调整后的净利润。公司使用“相信”、“预期”、“预料”、
“可能”及类似的表述作出前瞻性陈述。尽管公司相信该等前瞻性陈述中反映的预期是合理的，但不能向读者保证该等预期将被
证明是准确的。该等前瞻性陈述涉及风险、不确定性和假设，包括因公司有限的经营历史而导致难以评估公司的业务和前景、程
序化广告市场的发展速度慢于或不同于公司的预期和需求、客户的需求和期望以及公司吸引和维护客户的能力。众多因素可能导
致实际结果与该等前瞻性陈述中的预期存在重大差异，其中许多因素不受公司所控制。

公司没有意图更新本新闻稿中的任何前瞻性陈述,以反映该陈述发布日期之后的事件或情况。本介绍中的调整后财务指标系作为公
司根据国际财务报告准则编制的简明合并经营报表所作的补充。本介绍所列的国际财务报告准则与非国际财务报告准则下的对应
周期应与简明合并经营报表一并考虑。该等经调整指标并非旨在替代国际财务报告准则，而仅用作说明及比较用途。公司管理层
相信该等信息可以协助投资者评估公司的经营趋势、财务表现以及现金产出能力。管理层相信该等调整后财务指标可以使投资者
以与管理层一致的指标评估公司的财务表现。但是，该等调整后财务指标不应被视为替代或优先于国际财务报告准则下的其他指
标，且有可能与其他公司使用的调整后财务指标存在差异。本介绍中关于公司所在行业与市场的信息，包括公司的整体预期及市
场位置、市场机会及市场规模，均基于第三方来源的各类报告以及公司根据该等报告的信息以及公司对市场的认知而所作的假设。
尽管公司认为该等第三方来源是可信赖的，但公司并无独立核实信息且无法保证其真实性及完整性。



我们的业务
通过我们的广告平台，我们为广告
采买者提供效果广告服务，并以此
赋能流量发布商。

我们的客户大部分是App开发者。



我们拥有类似 SaaS的商业模式
但比 SaaS模式盈利性更强

我们不止于媒体和广告中介。

我们不与他们竞争，我们赋能他们的业务。



我们拥有类似 SaaS的商业模式
但比 SaaS模式盈利性更强

我们的客户与流量主留存率达到 90%以上。

更重要的是, 来自存量广告主的预算复合增长达 50%以上。

我们利用经营效率杠杆，并可广泛拓展商业边界. 
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高留存且不断增长
的客户群

91.3% 43.0%

现存广告主的
广告预算持续扩大

• 快速增长的客户群，对比2019年下半年，新增 43% 的活跃用户

• 2020年上半年客户留存率达 91.3% 以上

• 与2019年下半年相比，2020年上半年来自存量广告主的广告预算上升 85.0% 

(半年度环比)

数据一览

2019H2 2020H1
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不断增长且优质的
广告发布者

Mintegral平台
移动流量
（单位：个）

• 高速增长的发布者群，对比2019年下半年，新增36.3%的活跃广告发布者

• 程序化流量增长积极，2020年上半年流量 App达3.3万个

• 2020年上半年，我们的流量APP留存率达91.6% 

91.6% 36.3%

数据一览

2019H2 2020H1



我们正在向巨大的
市场空间迈进

注：我们假设应用安装广告支出将保持强劲增长，预计到2024年将达到1630亿美金

数据来源: eMarketer （2020年6月）, AppsFlyer（2020年6月）, 管理层预测

$ 1630 亿



~

CAGR~$526.2B 
数字广告总支出

~$163.2B
应用安装
广告总支出

2024

我们预期所有市场最终都将程序化交易用于所有
数字媒体交易。确实，程序化交易成为所有媒体
的默认交易方式只是时间问题。

———— 来自Zenith 的程序化市场预测

我们相信程序化广告
将主导数字广告市场

我们的市场空间巨大且不断增长

（1）数据来源: eMarketer （2020年6月）, AppsFlyer（2020年2月）, 管理层预测



市场集中度将不断提高



市场集中度不断提高

CR5 ≈ 15%

2022E

CR5 ≈ 10%

2019

注意：本页提供的排名前5位的广告平台的市场份额变化为假设说明性示例。根据定义，排名前五位的广告平台都是独立的第三方广告平台，不包
括媒体广告平台

数据来源：Mobvista，公开数据和管理层预测。



优质流量拓展推动业务增长

行业竞争壁垒之一——流量资源

收入

流量规模

开发者
激励计划

流量累积

流量激增

更多的广告主

更多的广告预算

品牌影响力

高留存的广告主&广告发布者

提升客户广告投放的投资回报率（ROI）

数据累积 & 算法提升



展示单价 CPM x 展示个数

算法决定毛利率变动

安装单价 CPl x 安装个数

收入

成本

转换率

广告业务飞轮效应形成

行业的竞争壁垒之二——算法能力

流量

数据

技术

广告预算

全渠道 &
品类拓展

多维度分析

精准匹配 &
高 ROI 

更多广告主 &
高渗透率



2017 2018 2019 2020E

市场份额 % 1.16% 1.70% 1.78% 2.59%

程序化收入
（百万美金） 114 227 320 601

全球移动程序化
广告总支出
（百万美金）

9,789 13.366 17,980 23,177

我们的市场份额持续提升

注：我们使用的市场基数为不含大媒体的全球移动程序化广告总支出，预计为整体移动程序化广告总支出的 65%。

数据源:：Mobvista，eMarketer，管理层预测。
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我们为公司的长期发展持续布局



全球化战略

北美地区

区域客户贡献： 23.2%

欧洲地区

亚太地区
区域客户贡献： 17.9%

中国
区域客户贡献： 30.1%

南美地区

欧洲、非洲及中东地区（EMEA）
区域客户贡献： 26.2% 

非洲及中东地区
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合作发布者数

通过激励计划聚合优质流量以抢占市场份额

发布商渗透率
（全球排名前一百发布商）

数据来源：Sensor Tower，App Annie，公司数据

Mintegral
平台流量聚合
（单位：个）

触达更多优质流量

前100流量发布者占约
50%的总下载量

5,300 6,900 
11,000 

26,000 

33,000 

2018H1 2018 2019H1 2019 2020H1

触达App数

2020H1活跃流量发
布者数为4,175个，
App数为 33,000+个



玩家行为数据分析平台 自助广告交易平台

长期战略：打造工具生态

• 玩家行为追踪与分析

• 全球表现洞察

• 从数据和客户的角度支持集团广告业务

…

• 自助服务平台

• 更好地管理和批量化跨渠道投放操作

• 协助客户 &提高可衡量的表现

…



数据保护和预防广告欺诈

SOC 2

SOC2 审计

我们是移动营销行业中
少数接受 SOC2 审计的公司之一

专有的反欺诈技术
确保流量的真实性

• 非人为无效流量（IVT）

• 展示广告欺诈

• 广告堆叠

• 点击注入

• 性能与安装欺诈

• ……

预防：



增长 投资

财务更新



192 百万
(同比增长 51.4%)
程序化收入 23百万

(YoY 34.2%)

调整后净利润

108百万
（现金及现金等价物和财富管理产品）

足够的现金储备
161百万
（同比增长 25.7% ）

经营现金流

 稳健的收入增长

 健康的资产负债表

 持续盈利

 正向的经营性现金流

 类SaaS运营模型，运营杠杆明显

强健的财务模型



稳健的收入增长

$11.7
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$277.3
$180.2

$75.0

2015 2016 2017 2018 2019 2020H1

程序化广告收入

非程序化广告收入

广告业务收入
(百万美金)

$88.2

$139.1
$126.8

$193.3 $191.9
47.8%
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程序化广告收入
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程序化广告收入
(百万美金)



中国
30%

EMEA地区
26%

美洲
23%

亚太地区
18%

其他地区
3%

美洲
33%

中国
30%

亚太地区
24%

EMEA地区
10%

其他地区
3%

按终端展示所在地
划分广告收入

按广告主所在地
划分广告收入

均衡的区域收入结构



潜在客群入口

80,000+ 游戏发布商数量

105,000+ 活跃游戏数量

游戏品类增长推动业绩发展

$39.5 

$77.8 
$87.5 

$118.4 

$167.2 

21.4%

31.1%
38.9%

43.0%

62.6%

2018H1 2018H2 2019H1 2019H2 2020H1

游戏品类广告收入

占广告收入比例

来自游戏品类的广告收入
（百万美金）



财务数据

增长 投资



46% 54%

2019 2020H1

长期坚持的运营策略

$7.9 

$14.4 

$9.5 

$6.0 $5.5 

8.9%
10.3%

7.5%

3.1% 2.9%

2018H1 2018H2 2019H1 2019H2 2020H1

开发者奖励计划成本 占程序化收入比例

开发者激励计划成本
（百万美金）

提高优质流量渗透率

前100发布商的渗透率



单次展示成本

持续研发投入的核心逻辑

算法 毛利决定

单次安装收入

受益于持续的研发投入

$12.2 
$14.7 

$22.8 $24.1 $24.0 6.6% 6.4%

10.1%
8.8% 9.0%
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研发费用 占广告收入比例

*研发费用不包括股权激励计划，但包括资本化支出部分

研发费用
（百万美金）



流量和服务器成本变动趋势

$128.7
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扣除激励计划的流量成本
（百万美金）

服务器成本
（百万美金）
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服务器成本 占广告收入比例



17
2019 2020H1 长期目标

毛利率 23.7% 21.8% ~35%

营销费用率 1.6% 1.5% ~1.5%

研发费用率 9.4% 6.8% ~6.0%

管理费用率 8.3% 5.6% ~5.0%

营业利润率 4.4% 8.0% ~22.5%+

盈利能力和长期增长模型

$12.4

$22.8

$17.4

$23.6 $23.3

2018H1 2018H2 2019H1 2019H2 2020H1

经调整净利润

经调整净利润
（百万美金）

*净利润调整项为股权激励、与收购有关的一次性开支、上市费用和投资产品公允价值变动
注：毛利率、营销费用率、研发费用率、管理费用率均已调整股权激励，研发费用率同时调回资本化部分



未来展望



 我们的市场空间巨大并且具有很强确定性

 市场集中度逐渐增强

 我们的成长模型已经建立

 比SaaS盈利性更强的类SaaS商业模型

 强大的运营杠杆

 我们始终是盈利的

投资亮点



风险提示
• 政策风险

• 全球政策格局的不稳定性，或者法律主体的政策间缺乏一致性；

• 隐私和数据保护法的修订；

• 行业风险

• 移动操作系统对用户数据及隐私保护更为严格，可能导致业务模式或行业格局变化；

• 云计算及托管服务商等业务的服务调整或中断可能损害我们的业务；

• 商业风险

• 恶性商业竞争：不良商业手段损害公司的声誉；

• 随着用于拓展业务的资源投入的增加，我们可能无法维持短期盈利能力；

• 我们遵循更严格的隐私保护规则，可能短期影响平台广告精准度，损害短期盈利能力；

• 可触达的优质广告位资源减少或者无法继续扩大；

• 无法继续维持或扩大客户群以及吸引他们在平台上增加投放预算。



感谢聆听！

电话：
86-20-37039010

邮箱：
IR@mobvista.com

官网：
www.mobvista.com
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