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免责声明

本文档载有前瞻性陈述。与该等陈述相关的预期：（a）并非历史事实，（b）包含推测或预测未来事件和结果，（c）包含可能不
正确的假设，包括与商业策略、广告主的需求和预期、行业和市场趋势、对投资策略的预期以及匯量科技有限公司（“公司”）
的财务目标，如收入、利润、调整后的税息折旧及摊销前利润以及调整后的净利润。公司使用“相信”、“预期”、“预料”、
“可能”及类似的表述作出前瞻性陈述。尽管公司相信该等前瞻性陈述中反映的预期是合理的，但不能向读者保证该等预期将被
证明是准确的。该等前瞻性陈述涉及风险、不确定性和假设，包括因公司有限的经营历史而导致难以评估公司的业务和前景、程
序化广告市场的发展速度慢于或不同于公司的预期和需求、客户的需求和期望以及公司吸引和维护客户的能力。众多因素可能导
致实际结果与该等前瞻性陈述中的预期存在重大差异，其中许多因素不受公司所控制。

公司没有意图更新本新闻稿中的任何前瞻性陈述,以反映该陈述发布日期之后的事件或情况。本介绍中的调整后财务指标系作为公
司根据国际财务报告准则编制的简明合并经营报表所作的补充。本介绍所列的国际财务报告准则与非国际财务报告准则下的对应
周期应与简明合并经营报表一并考虑。该等经调整指标并非旨在替代国际财务报告准则，而仅用作说明及比较用途。公司管理层
相信该等信息可以协助投资者评估公司的经营趋势、财务表现以及现金产出能力。管理层相信该等调整后财务指标可以使投资者
以与管理层一致的指标评估公司的财务表现。但是，该等调整后财务指标不应被视为替代或优先于国际财务报告准则下的其他指
标，且有可能与其他公司使用的调整后财务指标存在差异。本介绍中关于公司所在行业与市场的信息，包括公司的整体预期及市
场位置、市场机会及市场规模，均基于第三方来源的各类报告以及公司根据该等报告的信息以及公司对市场的认知而所作的假设。
尽管公司认为该等第三方来源是可信赖的，但公司并无独立核实信息且无法保证其真实性及完整性。
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发展战略 财务数据

目录

我们的业务
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应用程序是我们在
移动时代的生活

67亿
全球设备1

4.3小时
每日移动设备使用时长2

1400亿
2020年全球移动应用下载量3

83%
的移动设备使用时间属于移动应用2

1. Omdia, 31, 2020 -连接的设备数据库；核心连接设备.

2. eMarketer：截至2020年12月31日，美国平均成年人的估计时间-美国所花费的时间；锁定可以增加在移
动设备上花费的时间;

3. SensorTower.
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移动生态
正在进化

工具

电商

游戏
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一个平台，
任何需求，
每个渠道。

用户增长

变现 分析
云管理
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规模化
和集成化
的平台

更多…变现 创意 分析 云管理用户增长

Core Technology

18亿 日活跃用户

数据管理 数据处理 机器学习

工作负载
计划优化

推理引擎

基础设施

商业
解决方案

基础功能

无服务器平台多云管理
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目标市场
规模
任何想要从自己的应
用程序中赚钱多于支
付钱的人。

移动生态

基础设施即服务
（IaaS）

$318B
SaaS 工具生态
目标市场规模2024

1. SaaS 工具生态系统：与变现和用户获取相关的产品和服务，数据分析产品和服务；IaaS：与云
相关的产品和服务

2.数据：至2024年，移动应用市场规模约为2000亿，预测来源于IDC，Statista，和管理层预测

3.数据：至2022年，IaaS产品及服务市场规模约为820亿，数据来源于Gartner；我们假设至2024年，
年复合增长率为20%
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我们的业务

营销平台

综合性大媒体平台，
促进和优化
广告投放流程

效果广告平台，
专注于碎片化流量

云计算 SaaS

弹性计算云
成本优化解决方案

（SaaS）

数据分析平台

数据分析工具以实现
智能运营决策，基于
综合且可比的数据

我们以工具生态赋能线上商业

9

M
ob

vis
ta 

匯
量

科
技



聚合
碎片化流量

以驱动平台价值

与客户的收入端
一同增长
利益共享

注：我们的收入从广告主侧产生，通常以是基于效果的，如按每次下载收费；我们与流量发布者分享利益，通常按每次展示
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拥有类似 SaaS 的商业模式，
但比 SaaS 模式营利性更强。

我们不止于媒体和广告中介。

我们不与它们竞争，我们赋能它们的业务。

我们的客户与流量主留存率达 90%以上。

更重要的是，我们与客户的利益保持一致，由此带来更高的ARPU。
我们受益于经营效率杠杆。

*

注：通常，我们的留存率约为90％。 但是，该数字不是管理层的承诺或指引。
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260+
雇员

（含云事业部）

7.7%
月复合增长率

（2019.1 - 2020.8）

数据一览

2018
成立

40.2%

78.0%

Lowest Dec-20

流量发布者
留存率

Jan-19 Apr-19 Jul-19 Oct-19 Jan-20 Apr-20 Jul-20 Oct-20

19Q2
28.6

19Q3
39.3

19Q4
53.4

20Q1
76.4

20Q2
83.4

20Q3
92.6

20Q4
53.5

19Q1
27.6

（单位：百万美元）
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1

1这是未经审计的数据，仅根据本集团的内部初步信息编制。 该数字仅供参考，不构成实质性指
导，不应用作投资参考因素。

月度收入
从 2019 至 2020
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高留存且不断增长
的客户群

• 快速增长的客户群，对比2020年上半年，新增超43.7%的活跃用户

• 2020年下半年，客户留存率达82.3% 以上

• 与2020年上半年相比，2020年下半年来自留存广告主的平均广告收入下降约 10.8% ，该下降
主要由宏观经济与政治环境不稳定性的加剧导致

留存广告主的
平均收入持续扩大
（半年度环比）

+ 77.0%

+ 85.0%

- 10.8%
91.3% 43.0%

2020H1

82.3% 43.7%

2020H2
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5,300 6,900 
11,000 

26,000 
33,000 

39,000 

2018H1 2018 2019H1 2019 2020H1 2020

移动流量APP

• 高速增长的发布者群，对比2020年上半年，新增超 21.5%的活跃发布者

• 移动流量增长积极，2020年下半年，流量App达3.9万个

• 2020年下半年，我们的流量发布者留存率达 78.0%

91.6% 36.3% 78.0% 21.5%

不断增长且优质的
发布者群

2020H1 2020H2
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数据一览

（单位：个）
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提升对客户及流量的
议价权

加速
平台效应

爆发期 成长期 成熟期

收入 高速增长 高速增长 持续增长

毛利 更低 上升 稳定

建立
平台效应

利用
平台效应

经营利润 逐步提升 高速增长

通过激励计划聚合碎
片化流量

稳定的拥有强经营杠
杆的平台商业模式

的发展阶段

15
注：尽管公司认为前瞻性陈述中反映的预期是合理的，但不能向读者提供任何保证，以确保
此类预期是正确的。
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蓬勃发展的移动生态系统由创新技术平台助力

来源：AppsFlyer Performance Index (X Edition)

全球绩效指数
(Global Performance Index)

所有品类/ Android & IOS
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致胜之道源于自2019年起的专有算法
• 根据从上下文信息中获得的用户的即时兴趣进行建模，而
不是根据从IDFA信息中获得的长期兴趣进行建模。

因此，与竞争对手相比，承受更少的由iOS14政策
变更所产生的影响

17

• 融合了动态广告素材优化（DCO）这一独特维度

注：仅代表管理层对相关事件的判断。并非出于提供任何投资基础的目的。

M
ob

vis
ta 

匯
量

科
技



蕴含创新基因的移动广告
拥有无限可能

SKAdNetwork
将成为行业新标准的基石，
取代上下文重定向广告

GAID
可能会跟随这一革命趋势而停止使用
IDFA

18

注：仅代表对行业的管理判断，涉及风险，不确定性和假设。 并非出于提供任何投资
基础的目的。
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我们提供一个平台，为线上商业提升高
效和高性价比的计算云容量。
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SpotMax：源于 Mobvista 的实践

65%
单位服务器成本下降，对比 2017年12月

更高的可靠性，更低的成本

多云解决方案

< 50 毫秒

国家/地区
200+

模型特征
100亿
每日广告请求峰值
1000亿

日活跃设备
10亿 平均延时

20
注：这是未经审核的数据，仅根据集团的内部初步信息进行编译。该数字仅供参考，
不构成实质性指导，不应用作投资参考因素。
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云支出
优化

20%
云支出浪费

& 云支出预算扩张
行业云
扩张73%

将云支出优化
作为第一要务

21数据源：IDC, Flexera

云支出优化：第一要务
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全球云计算市场预测

1
2

3
7

8
10

9

5 6

4

数据隐私

跨云集成

云支出优化

行业云
扩展

专用
云解决方案

云网边融合

云端组织

数据为中心的
云架构

IDC FutureScape：2021年全球十大云预测

高

低

2021 20262022 2023 2024 2025

解
决
的
成
本

/复
杂
度

预测时间

部署广泛无处不在的云

基于云原生软件重构的云

成本优化符合行业需求的云

• 预测 1 – 跨云集成
• 预测 9 – 云网边融合

• 预测 3 – 应用现代化
• 预测 7 – 云原生 SaaS

应用现代化

云原生
SaaS

• 预测 4 – 云支出优化：到2022年，企业会认为自己至少浪费
了 20%的公有云支出，这将促使企业投资者与公有云成本管
理，目标是将支出浪费减少一半；73% 的企业认为云支出优
化是它们的第一要务。

• 预测 5 – 行业云扩展：到2022年，企业将把 20% 的新云服务
支出用于满足起垂直领域特定行业和生态系统数据共享所需
的云解决方案。

22
数据源：IDC, Flexera
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与云服务厂商的合作关系

https://awsmarketplace.amazonaws.cn/marketplace/pp/prodview-cz7viwrfiiwpg

23
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119,000+
累计整合游戏数

97,500+ 
活跃游戏

95,000+ 
合作开发者

1.94 billion+
月活跃用户
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协同的工具矩阵

73%
的 Mintegral
收入

由 8%
的 GameAnalytics 用户（ MAU 大于10万）贡献

22%
使用 GameAnalytics 的服务
的 Mintegral 客户（支出大于10万美金）
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未来展望
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出海联盟
广告平台上线

程序化
广告平台上线

跨境并购打开
欧洲和美国市场

全球综合实力
排名第6

• 以Mintegral平台为核心的程序化广告业务的战略转型

• 通过自主研发以及必要时的收购，进一步打造工具矩阵

品牌焕新
SaaS 工具战略

品牌重塑
和自助服务营销平台

云管理

数据洞察平台

战略转型与工具生态

27

1

1：此排名是由Mintegral平台在AppsFlyer（X版）的power ranking 中获得的
注：并非管理层的承诺或指引。
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全球化战略

美洲

欧洲

亚太
收入贡献： 15.0%

中国
收入贡献： 33.3%

欧洲、非洲及中东地区（EMEA）
收入贡献：26.3% 

中东及非洲

收入贡献：24.5%

28

注：此区域收入结构仅适用于我们的移动广告业务，不包括与云相关的收入和数据分
析收入
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SOC 2

安全审核

我们是移动营销行业中
少数接受SOC2 审计的公司之一

数据保护和预防广告欺诈

已完成审计
及获得的其他证书

SOC 2

COPPA Certified Seal

SDK 开源评估

源代码评估由

ISO/IEC 27001 Certification

29
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财务数据
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$148.9
$305.8

$351.4 

$209.6 

FY 2019 FY 2020

收入按部门划分

移动广告
收入

云相关
收入

数据分析
收入

$560.0

FY 2019 FY 2020

$131.0 

FY 2019 FY 2020

（单位：百万美元） （单位：千美元） （单位：千美元）

Newly AddedNewly Added
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* R＆D百分比包括资本化R＆D支出。 ESOP不包括在S＆M和G＆A中。
*所有费用在图表中均以收入百分比表示。

6.6% 6.4%
10.1% 8.8% 9.0%

11.7%
1.6% 1.6%

1.6%
1.6% 1.5%

4.9%
7.5% 7.5%

6.8% 9.6% 8.4%

6.7%

2018H1 2018H2 2019H1 2019H2 2020H1 2020H2

15.7% 15.5%
18.5% 20.0% 18.9%

23.3%

一般及行政

销售及营销

研发

持续的研发投入

32

M
ob

vis
ta 

匯
量

科
技



$144.7

$39.9

$83.1 

FY 2019 FY 2020

$219.4

$38.6

$160.5 

FY 2019 FY 2020

$12.3 

$5.6 

FY 2019 FY 2020

主动的账款管理

应收/应付账款
2020年

（单位：百万美元）

应收贸易账款
减值损失

（单位：百万美元）Nativex Mintegral

应收账款 应付账款

$199.1 $123.0

*Trade receivable is net of allowance for doubtful debt
33
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电话：
86-20-37039059

邮件：
IR@mobvista.com

网页：
www.mobvista.com

感谢聆听！
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